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EM TODA A PROPAGANDA ELEITORAL

ORIENTAGOES GERAIS

™ E garantida a liberdade de expressao, sendo proibido:

® Anonimato;

®  Propagacao de noticias falsas;

® Divulgacao de propaganda ofensiva, que extrapole os limites da critica politica, passando a
caracterizar situacoes de callnia, injdria e difamacao. Neste caso, por meio de agao judicial especifi-
ca, os atingidos pela ofensa (candidatos, candidatas, partidos, coligacdes ou federacoes) e o Minis-
tério Pablico Eleitoral podem pleitear a retirada da propaganda irregular.

*® Antes de utilizar uma noticia para divulgar em sua propaganda eleitoral, o candidato, a candidata, o
partido, a federacao ou a coligacao deve verificar a presenca de elementos que permitam concluir,
com razoavel seguranca, pela fidedignidade da informagao. Caso contrario, podera haver responsa-

bilizagao quando constatado que a noticia é falsa, caluniosa, injuriosa ou difamatoria.




NAO PODE EM HIPOTESE ALGUMA

Veicular preconceitos de origem, etnia, raca, sexo, cor, idade, religiosidade, orientagao sexual, identi-
dade de género e quaisquer outras formas de discriminagao, inclusive contra pessoa em razao de
sua deficiéncia;

Veicular conteddo ofensivo que constitua caltnia, difamagao ou injlria, contra pessoas, drgaos ou
entidades publicas;

Conter propaganda de guerra, de processos violentos para subverter o regime, a ordem politica e
social;

Provocar animosidade entre as Forcas Armadas ou contra elas, ou delas contra as classes e as insti-
tuicoes civis;

Incitar atentado contra pessoa ou bens ou instigar a desobediéncia coletiva ao cumprimento da lei
de ordem publica;

Oferecer, prometer ou solicitar dinheiro, dadiva, rifa, sorteio ou vantagem de qualquer natureza;

Ser realizada por meio de impressos ou de objeto que pessoa inexperiente ou rlstica possa confun-
dir com moeda;

Prejudicar a higiene e a estética urbana;
Desrespeitar os simbolos nacionais;

Empregar meios publicitarios destinados a criar, artificialmente, na opiniao publica, estados men-
tais, emocionais ou passionais;

Perturbar o sossego publico, com algazarra ou abuso de instrumentos sonoros ou sinais acusticos,
inclusive aqueles provocados por fogos de artificio; e

Depreciar a condicao de mulher ou estimular sua discriminacao em razao do sexo feminino, ou em
relacdo a sua cor, raca ou etnia.




NAO PODE EM HIPOTESE ALGUMA
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Distribuir camisetas, chaveiros, bonés, canetas, brindes, cestas basicas ou promover qualquer outra
vantagem ao eleitor ou eleitora;

Fazer inscricao ou pinturas nas fachadas, muros ou paredes de bens particulares;

Realizar showmicio e evento assemelhado para promocao de candidatos ou candidatas e a apre-
sentacao, remunerada ou nao, de artistas com a finalidade de animar comicio e reuniao eleitoral;

Utilizar outdoors, equipamentos publicitarios ou o conjunto de pecas de propaganda que justapos-
tas se assemelhem ou causem efeito visual de outdoor;

Promover propaganda por meio de telemarketing;
Utilizar artefato que se assemelhe a urna eletrénica como veiculo de propaganda eleitoral;

Anuir ou praticar o derrame de material de propaganda no local de votacao ou nas vias proximas,
ainda que realizado na véspera da eleicao;

Contratar direta ou indiretamente grupo de pessoas com a finalidade especifica de emitir mensa-
gens ou comentarios na internet para ofender a honra ou denegrir aimagem de candidato, candida-
ta, partido ou coligacao;

Cometer excessos no exercicio da propaganda em beneficio de candidato, candidata ou partido poli-
tico, de forma a configurar abuso do poder econémico ou do poder de autoridade, ou utilizagao inde-
vida de veiculos ou meios de comunicacao social;

A partir do dia 02/07/2022 é proibido autorizar publicidade institucional dos atos, programas,
obras, servigos e campanhas dos orgaos publicos federais, estaduais, municipais ou das respectivas
entidades da administracao indireta, ressalvadas as seguintes hipoteses:

® Propaganda de produtos e servicos que tenham concorréncia no mercado e

® Grave e urgente necessidade publica, reconhecida pela Justica Eleitoral.
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EM BENS PUBLICOS, BENS DE USO COMUN, BENS CUJO USO DEPENDA DE CESSAO
OU PERMISSAQ DO PODER PUBLICO, NAS ARVORES, JARDINS, MUROS,
CERCAS E TAPUMES DIVISORIOS
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Realizar propaganda de qualquer natureza, inclusive pichacgao, inscricao a tinta
e exposicao de placas, estandartes, faixas, cavaletes, bonecos e assemelhados
em:

a) bens puablicos (ex: postes de iluminagao pablica, sinalizacao de trafego, via-
dutos, passarelas, pontes, paradas de dnibus e outros equipamentos urbanos);

b) nas arvores e nos jardins localizados em areas puablicas, bem como em
muros, cercas e tapumes divisorios, mesmo que nao lhes cause dano

c) bens de uso comum (aqueles a que a populagao em geral tem acesso, tais
como cinemas, clubes, lojas, centros comerciais, templos, ginasios, estadios,
ainda que de propriedade privada);

d) bens cujo uso dependa de cessao ou permissao do poder pablico (ex: veicu-
los que prestam servicos de transporte, tais como dnibus, taxi e uber).

\‘ ATENCAO! Nas vias publicas pode apenas utilizar ban-
r deiras e colocar mesas para distribuicao de material de
A @ campanha, além de comicios, passeatas, caminhadas e

S & carreatas.



BANDEIRAS E MESAS PARA DISTRIBUIGAO DE MATERIAL DE CAMPANHA

™® Nas vias pablicas pode apenas:

® Colocar mesas para distribuicao de material de campanha ou
@ Utilizar bandeiras

™ As bandeiras e mesas nao podem ser fixas ou dificultar o bom andamento
do transito de veiculos e de pessoas, inclusive daquelas que utilizem cadei-
ras de rodas ou pisos direcionais e de alerta para se locomoverem.

ATENCAO! E possivel utilizar base ou suporte para
fixacao de bandeiras, contanto que esses aparatos
sejam retirados da via pablica no maximo as 22 h e
recolocados a partir das 6 h.




ADESIVOS PLASTICOS

® Apenas adesivo plastico em janelas residenciais, veiculos ou outros bens
particulares;

® Desde que seja de forma espontanea e gratuita;
® Dimensao maxima de 0,5m* (meio metro quadrado) e

® Os adesivos, assim como os demais materiais impressos, devem conter o
numero de inscricao do CNPJ ou o nimero de inscricao no CPF da pessoa

responsavel pela confeccao, bem como de quem a contratou e a respectiva
tiragem.

ATENCAO! E possivel afixar adesivo microperfurado
até a extensao total do para-brisa traseiro do veiculo.

® Pagamento em troca de espaco para propaganda eleitoral e

® 0 adesivo ndo pode exceder a 0,5 m’ (meio metro quadrado). Também nao é
possivel utilizar adesivos justapostos de modo a desrespeitar esse limite de
0,5m’ em cada face, em razao do efeito visual Gnico.



ALTO-FALANTES E AMPLIFICADORES DE SOM

™® Nos seguintes periodos:
® 1° turno: 16/08/2022 até o dia 01/10/2022 (véspera da eleicao) e
® 2° turno: 03/10/2022 (a partir das 17 h) até o dia 29/10/2022
(véspera da eleicao).

® Observando-se o horario entre 8h e 22 h.

® A menos de 200 metros dos seguintes locais:

® Sedes dos Poderes Executivo e Legislativo (Unido, Estados, Distrito
Federal e Municipios);
® Sedes dos Tribunais Judiciais;
® Quartéis e de outros estabelecimentos militares;
® Hospitais e casas de saude e
® Escolas, bibliotecas puablicas, igrejas e teatros, quando em funciona-
mento.



COMICIOS

™® Nos seguintes periodos:

® 1° turno: 16/08/2022 até 29/09/2022 (48 h antes da eleicao) e
® 2° turno: 03/10/2022 (a partir das 17 h) até o dia 27/10/2022
(48h antes da eleigao).

“® Observando-se o horario das 8 h as 24 h;

“® O comicio de encerramento, para ambos os turnos, podera ser prorrogado
por mais 2 horas;

® O uso de trio elétrico é permitido apenas em comicio, desde que observado
o limite de 80 decibéis de nivel de pressao sonora, medido a 7 m (sete
metros) de distancia do veiculo.

® Realizacao de showmicio e de evento assemelhado para promocao de candi-
datas e candidatos, presencial ou transmitido pela internet e

™ Apresentacao, remunerada ou nao, de artistas com a finalidade de animar
comicio e reuniao eleitoral.

ATENCAO! A proibicio ndo se estende aos candidatos e
candidatas profissionais da classe artistica — cantores,
atores e apresentadores — que poderao exercer a profis-
sao no periodo eleitoral, nao podendo animar comicio e
nem fazer alusao a candidatura ou campanha.




COMITES DE CAMPANHA

® Candidatas, candidatos, partidos politicos, federacoes e coligacdes podem
inscrever, na sede do comité a sua designacao, bem como o nome e 0
numero da candidata ou do candidato, observados os seguintes limites:

® 4 m’(quatro metros quadrados) - no comité central de campanha
(devidamente registrado na Justica Eleitoral) e

® 0,5m’ (meio metro quadrado) — nos demais comités de campanha,
que nao o central.

ATENCAO! Propaganda Eleitoral realizada no interior de
comités nao se submete aos limites maximos (4 m* —
comité central e 0,5 m* — demais comités) desde que
nao haja visualizacdo externa.

W Utilizar justaposicao de propagandas, causando efeito visual nico na area
externa que exceda o limite de:

® 4m’ - nocomité central e
® 0,5m’ - nos demais comités de campanha.



™® Horario:8has 22 h;

™ Nos seguintes periodos:
® 1° turno: no periodo de 16/08/2022 até as 22 h de 01/10/2022
(véspera da eleicao) e

® 2° turno: das 17 h do dia 03/10/2022 até as 22 h do dia 29/10/2022
(véspera da eleicao).

ATENCAO! E possivel utilizar carro de som ou minitrio
apenas nas caminhadas, passeatas e carreatas ou
durante reunides e comicios.

® No dia da eleicao e

B Utilizacao de trios elétricos. (Obs: exclusivamente em comicio é permitida a
utilizagao de trios elétricos)



® Carro de som (poténcia max. 10.000W) e minitrio (poténcia max. 20.000W),
podem ser utilizados apenas em:

@ Carreatas, caminhadas e passeatas e
® Comicios e Reunioes.

B Trio Elétrico pode exclusivamente em comicios.

ATENCAO! Para as normas de propaganda eleitoral,
considera-se carro de som qualquer veiculo, motorizado
Ou nao, ou ainda tracionado por animais, que use equi-
pamento de som (max. 10.000W) e que transite
divulgando jingles ou mensagens de candidatas

ou candidatos.

B Utilizacao de carro de som ou minitrio de forma isolada e

*® Exceder o limite de 80 decibéis, medido a 7 metros de distancia do veiculo.



A ELEITORA QU ELEITOR

@ Entregar camisas a pessoas que exercem a funcao de cabos eleitorais para
utilizacao durante o trabalho na campanha, desde que nao contenham os
elementos explicitos de propaganda eleitoral, cingindo-se a logomarca do
partido, da federacao ou da coligacao, ou ainda ao nome
da candidata ou do candidato.

B Haver a confeccao, utilizacao ou distribuicao por comité, candidata,
candidato, ou com a sua autorizacao, de camisetas, chaveiros, bonés,
canetas, brindes, cestas basicas ou quaisquer outros bens ou materiais
gue possam proporcionar vantagem a eleitora ou eleitor.

ATENCAO! O eleitor ou eleitora tem ampla liberdade
para manifestar suas preferéncias por candidata ou
candidato, partido politico, federacao, coligacao, razao
pela qual pode utilizar, bandeiras, broches, disticos,
adesivos, camisetas e outros adornos semelhantes,
inclusive no dia das eleicoes.
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MATERIAL GRAFICO

@ Distribuir folhetos, adesivos, volantes e outros impressos nos seguintes
periodos:

® 1° turno: no periodo de 16/08/2022 até as 22 h de 1°/10/2022
(véspera da eleicao) e

® 2° turno: das 17 h do dia 03/10/2022 até as 22 h do dia
29/10/2022 (véspera da eleicao).

ATENCAO! O material impresso deve conter o CNP) ou 0
CPF do responsavel pela confeccao, bem como de quem
a contratou, e a respectiva tiragem.

“® O derrame de santinhos e outros impressos no local de votacdo ou nas
vias proximas, ainda que realizado na véspera da eleicao e

® Adesivo que exceda a 0,5 m* (meio metro quadrado).



JORNAIS E REVISTAS (IMPRENSA ESCRITA)

™ E permitida a propaganda paga em jornais e revistas, nos seguintes perio-
dos:

® 1° turno: de 16/08/2022 até 30/09/2022 (antevéspera da eleicao) e
® 2° turno: 03/10/2022 até o dia 28/10/2022 (antevéspera da eleicao).

™® Publicacao de até dez andncios de propaganda eleitoral, por jornal, em datas
diversas, para cada candidata ou candidato.

ATENCAO! E possivel a divulgacio de opinido favoravel a
candidata, candidato, a partido politico, federacao ou a
coligacao, desde que nao seja matéria paga.

4 Publicacao que exceda 1/8 da pagina de jornal padrao e %, da pagina de
revista ou tabloide e

@ Deixar de constar no andncio, de forma visivel, o valor pago pela insercao.



RADIO E TELEVISAO

® Veicular apenas a propaganda eleitoral gratuita, nos seguintes periodos:

® 1° turno: de 26/08/2022 até 29/09/2022 e;
® 2° turno: 07/10/2022 até o dia 28/10/2022.

*® V\eicular entrevistas com a candidata ou o candidato e de cenas externas,
onde eles pessoalmente poderao expor:

® Realizacoes de governo ou da administracao publica;

® Falhas administrativas e deficiéncias verificadas em obras e servicos
publicos em geral e;

® Atos parlamentares e debates legislativos.




RADIO E TELEVISAO
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Propaganda paga no radio e televisao;

As emissoras de radio e televisao nao podem transmitir, ao vivo, as prévias
partidarias, sendo possivel apenas a cobertura do evento;

A partir de 30/06/2022, veiculacao de programa apresentado ou comenta-
do por pré-candidata ou pré-candidato;

A partir de 06/08/2022, as emissoras de radio e televisao nao podem:

® Transmitir, ainda que sob a forma de entrevista jornalistica, imagens
de realizacao de pesquisa ou qualquer outro tipo de consulta popular de
natureza eleitoral em que seja possivel identificar quem for entrevistado ou
em que haja manipulacao de dados;

® \Veicular propaganda politica;

® Dar tratamento privilegiado a candidata, candidato, partido politico,
federacao ou coligacao;

® Veicular ou divulgar filmes, novelas, minisséries ou qualquer outro
programa com alusao ou critica a candidata, candidato, partido politico,
federacao ou coligacao, mesmo que dissimuladamente, exceto programas
jornalisticos ou debates politicos; e

® Divulgar nome de programa que se refira a candidata ou candidato
escolhido em convencao, ainda quando preexistente, inclusive os nomes
indicados para uso na urna eletrénica.

No horario reservado para a propaganda eleitoral, nao se permitira utiliza-
cao comercial ou propaganda realizada com a intencao, ainda que disfarca-
da ou subliminar, de promover marca ou produto;

Montagens, trucagens, computacao grafica, desenhos animados e efeitos
especiais; e

Os candidatos, candidatas e apoiadores nao podem dispor de mais de 25%
do tempo da insercao ou programa partidario.



INTERNET

B A partir de 16/08/2022;

™ E possivel, até 48h antes da eleicio, realizar impulsionamento pago nas platafor-
mas permitidas;

“® Se for gratuita: pode, inclusive nos dias do 1° turno (02/10/2022) e do 2° turno
(30/10/2022), desde que nao seja novo contetdo ou impulsionamento.

® A propaganda divulgada antes dos dias de eleicao pode ser mantida;
® Nas seguintes formas:

® Por meio de site da candidata ou do candidato, partido politico, federacao
ou coligacao. O endereco eletronico deve ser comunicado a Justica Eleitoral
e hospedado, direta ou indiretamente, em provedor de aplicagcao de internet
estabelecido no Brasil;

® Por mejo de blogs, redes sociais e sitios de mensagens instantaneas e _
gpllcagoes de internet assemelhadas. O contetdo deve ser gerado ou edita-
0 por:

® pessoa natural;

® candidatas, candidatos, partidos politicos, federagoes ou coligacoes.

® Por meio de mensagem eletronica (e-mail) para enderecos cadastrados
gratuitamente pela candidata, candidato, partido politico, federacao ou
coligacao, devendo conter a identificacao completa do remetente e com
mecanismo que permita o descadastramento e eliminacdo dos dados pes-
soais do destinatario.



INTERNET

® Reproducao virtual das paginas do jornal impresso na internet, no sitio ele-
tronico do proprio jornal até 30/09/2022 para o 1° turno e 28/10/2022 para
0 2° turno;

® Impulsionamento de conteldo nas redes sociais e nos mecanismos de
busca, desde que:

® (Contenha a expressao “Propaganda Eleitoral”;

® Seja pago;

® Contratado por partidos politicos, federacoes, coligacoes, candidatas e
candidatos; e

® |Identificado de forma inequivoca, devendo conter o CNPJ ou CPF do
responsavel.

O impulsionamento & o mecanismo ou servico que, mediante contrata-
cao com os provedores de aplicacao de internet, potencializem o alcance
e a divulgacao da informacao para atingir usuarias e usuarios que,
normalmente, nao teriam acesso ao seu conteldo, incluida entre as
formas de impulsionamento a priorizacao paga de conteldos resultantes
de aplicagoes de busca na internet.

Atencao! O provedor de aplicacao de internet que possibilite o impul-
sionamento pago de conteddos devera contar com canal de comuni-
Cagao com suas usuarias e seus usuarios e somente podera ser
responsabilizado por danos decorrentes do contelddo impulsionado se,
apos ordem judicial especifica, nao tomar as providéncias para, no
ambito e nos limites técnicos do seu servico e dentro do prazo assina-
lado, tornar indisponivel o contetdo apontado como infringente pela
Justica Eleitoral.
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INTERNET

NAD PODE

Propaganda eleitoral na internet paga, com excecao de impulsionamento de
contetdo. Também nao pode contratar pessoas fisicas ou juridicas para realiza-
rem publicacoes de cunho politico-eleitoral em seus perfis, paginas, canais, ou
assimilados, em redes sociais ou aplicacoes assemelhadas, bem como em seus
sitios eletronicos;

Impulsionamento de propaganda negativa;
Anonimato, perfis falsos, robos e Fake News;

Ofensa a honra ou imagem de candidata, candidato, partido politico, federacao
ou de coligacao;

\eicular contetdos de cunho eleitoral mediante cadastro de usuario de aplicacao
de internet com a intencao de falsear identidade;

Utilizacao de impulsionamento de contetdos e ferramentas digitais nao disponi-
bilizadas pelo provedor da aplicacao de internet, ainda que gratuitas, para alterar
0 teor ou a repercussao de propaganda eleitoral, tanto proprios quanto de tercei-
ros;

Propaganda em sitios:

® De pessoas juridicas;

® Oficiais ou hospedados por 6rgaos ou por entidades da administragao
publica direta ou indireta.
VVenda de cadastro de enderecos eletrdnicos;
Haver disparo em massa de mensagens instantaneas sem consentimento da
pessoa destinataria ou a partir da contratacao expedientes, tecnologias ou

servicos nao fornecidos pelo provedor de aplicacao e em desacordo com seus
termos de uso.

. O disparo em massa é o envio, compartilhamento ou encaminhamento de

r SAIBA um mesmo conteddo, ou de variagoes deste, para um grande volume de

(=

MAIS . usuarias e usuarios por meio de aplicativos de mensagem instantanea).



ENQUETES

™® Data limite: até o dia 15/08/2022

ATENQE\O! Entende-se por enquete ou sondagem o
levantamento de opinides sem plano amostral, que
dependa da participacao espontanea do interessado ou
interessada, e que nao utilize método cientifico para sua
realizacao, quando apresentados resultados que possi-
bilitem ao eleitor ou eleitora inferir a ordem dos candi-
datos ou candidatas na disputa.

D A partir do dia 16/08/2022 s6 é possivel divulgar pesquisas de opinido
publica, realizadas por entidades ou empresas, desde que as informacoes

sobre a pesquisa exigidas pelo art. 33 da Lei 9.504/97, estejam devidamente
registradas na Justica Eleitoral.



DIA DA ELEIGAO

® Manifestacao individual e silenciosa do eleitor ou eleitora, exclusivamente
atraves de:

® Bandeiras;
® Broches;
® Disticos;
® Adesivos;
® Camisetas.

™ Divulgacao das pesquisas realizadas em data anterior a da eleicao, para
todos os cargos;

™ Divulgar as pesquisas realizadas no dia das elei¢oes, chamadas de pesquisa
de boca de urna, somente apds o encerramento da votacao;

™ Funcionamento do comércio, desde que os estabelecimentos proporcionem
efetivas condicoes para que seus funcionarios e funcionarias possam exercer
o direito de voto e

™ Desde que nao seja novo conteudo, é possivel publicar propaganda eleitoral
veiculada gratuitamente na internet, em sitio eleitoral, em blog, em sitio
interativo ou social, ou em outros meios eletronicos de comunicacao do
candidato ou candidata, ou no sitio do partido, da federacao ou da coligacao;

® Manutencao da propaganda que tenha sido divulgada na internet antes do
dia da eleicao;



DIA DA ELEIGAO
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Até o término da votacao:

® Aglomeracao de pessoas portando vestuario padronizado, bandeiras,
broches, disticos, adesivos e camisetas;

® Manifestacao coletiva e/ou ruidosa;

® Fazer propaganda de boca de urna ou arregimentar/aliciar eleitores.

Uso de alto-falantes e amplificadores de som ou a promocao de comicio;
Realizacao de caminhada, carreata ou passeata;

Distribuicao de material grafico e “derramamento de santinhos” proximo a
locais de votacao;

Divulgacao de qualquer espécie de propaganda de partidos politicos ou de
seus candidatos ou candidatas;

Publicacao de novos conteiidos ou o impulsionamento de conteiidos nas
aplicacoes de internet, podendo ser mantidos em funcionamento as aplica-
coes e os contetdos publicados anteriormente e

A veiculacao de qualquer propaganda politica na radio ou na televisao inclui-
dos, entre outros, as radios comunitarias e os canais de televisao que
operam em UHF, VHF e por assinatura.

Realizacdao de comicios ou reunides publicas, desde 48 horas antes até 24
horas depois da eleicao.



